C omo es habitual cada 23
de abril, centenares de
personas volveran a agru-

parse en torno a los mas de trein-

ta stands que las librerias bilbai-
nas instalan en la calle Berastegi.

Muchos pares de ojos y solamen-

te un protagonista. Es su dia: el

Diadel Libro.

Algunos buscaran un ejemplar
concreto de una edicion deter-
minada, otros abdicaran ante la
primera encuadernacion llama-
tiva que caiga en sus manos,
y los altimos, quiza la mayoria,
simplemente curiosearan entre
los volumenes dispuestos por los
libreros. “Cada uno de nosotros
trata de acercar al publico aque-
llos fondos que mejor definan
el estilo de su libreria, con lo cual
habra una gran diversidad de gé-
neros”, senala Kepa Torrealdai,
presidente de la Asociacion de
Libreros de Bizkaia. Sin olvidar,
l6gicamente “los libros mas ven-
didos del anio ylasnovedades edi-
toriales”, que siempre despiertan
la curiosidad de los asistentes por

El Dia Internacional del Libro y
de los Derechos de Autor convierte
la calle Berastegi en un escaparate colorista
que callejea al encuentro con los lectores.
Novedades editoriales, escritores,
miles de paginas y descuentos
protagonizan la jornada. Estamos
todos invitados. Texto Txani Rodriguez
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titulos anuales en el Estado, 3.200
en nuestra comunidad de los cua-
les 1.600 se editan en euskera. Es
una buena noticia, sin embargo,
esta proliferacion hace que no to-
dos los libros encuentren cabida
en las librerias”, afirma Asier Mu-
niategi, coordinador de las Ferias
del Libro de Euskadi. “De todos
modos, -matiza— cuando los lec-
tores se decantan por algun titu-
lo, éste puede permanecer anos
en el mercado. Léase La sombra del
vientode Carlos Ruiz Zafon, La Ca-
tedral del Mar de Ildefonso Falco-
nes, todoslos titulos de Toti Marti-
nez de Lezea, Bernardo Atxaga. ..
Para ellos, los lectores son su ga-
rantia de permanencia en las li-
brerias”. En este sentido, y por la
parte que le toca, el presidente
de la Asociacion de Libreros de
Bizkaia apunta: “Este desequili-
brio existente entre oferta y de-
manda, hace que el librero no
pueda soportar el régimen de no-
vedades actual y que tenga que
elegir y preseleccionar previa-
mente cuantos y cuales son los

El uso masivo de Internet ha cambiado los
habitos de adquisicion de conocimiento, pero
el libro no ha perdido su espacio

las importantes campanas de
marketing que les preceden. Ad-
quieran unos u otros, publicacio-
nes recientes o best-sellers, se les
aplicard un 10% de descuento a
la hora de abonarlos. Es la forma
de “incentivar la lectura” que tie-
nen los profesionales de un sec-
tor, laindustria editorial, en cons-
tante necesidad de adaptarse, de
reinventarse. “El momento ac-
tual que vive el mercado es im-
portante, tanto para nuestro pre-
sente como para nuestro futuro.
El libro forma parte de la socie-
dady como ella, esta en continua
evolucion exigiendo un gran es-
fuerzo a los libreros”. “Desde
nuestros establecimientos esta-
mos implantando continuamen-
te acciones de mejora en lo que
se refiere a la gestion librera, in-
novando, aplicando nuevas tec-
nologias y utilizando herramien-
tas de promocion que nos hagan
ser mas competitivos y logremos
el que es nuestro objetivo tltimo:
satisfacer a nuestros clientes”, in-
dica Torrealdai.

Incremento dela oferta

La reduccion de costes y la ra-
pidez en la fabricacion de libros,
junto con el gran incremento de
la produccion intelectual, han
multiplicado la oferta. “Cada vez
se publica mas, en torno a 70.000

titulos que vaya a recibir. Aun asi,
los tiempos de permanencia en
la libreria de las novedades son
cada vez mas cortos y las rotacio-
nes muchas, lo cual causa confu-
sion entre los lectores ya que les
tenemos que aconsejar continua-
mente ante tantas publicaciones
nuevas”.

Laconcentracion editorial crea
nuevas formulas de trabajo, mien-
tras que los sellos independientes
buscan terrenos de expansion.
“El momento actual no es el
mas 6ptimo parala pequenayme-
diana empresa debido, sobre to-
do, a la implantacion de grandes
superficies y a la falta de legisla-
cion”. “La nueva Ley del Libro
afectara positivamente en cuanto
a reforzar el precio fijo de cada
ejemplar, pero influira de forma
negativa en cuanto a que se man-
tiene la libertad de precios en el
caso de los libros de ensenanza
obligatoria”.

Eluso masivo de Internet como
fuente de informacion gratuita,
inmediata y practicamente ilimi-
tada esta cambiando ademas, los
habitos de adquisicion de conoci-
miento. Sin embargo, el libro, el
de siempre, nunca ha perdido su
espacio, su esencia. “Las nuevas
propuestas le afectan poco, ya
que al lector, ademas de leer, le
gusta el tacto, el olfato, contem-

plar el ejemplar, degustarlo...
Los cinco sentidos son necesa-
rios en un proceso de lectura”.

“Farolillos de papel”

Previamente a la celebracion
del DiaInternacional del Libroy
de los Derechos de Autor, se en-
tregaran los “Farolillos de Pa-
pel”, unos galardones que reco-
nocen la actividad de aquellos
autores locales, instituciones o
entidades que animan y fomen-
tan la divulgacion de la lectura.
Laentregade premios tendralu-
gar el proximo 18 de abril en la
Gala del Libro que se celebrara
en el Hotel Abando a partir de
las ocho de la tarde. En esta oca-
sion, —adelanta Muniategi— se
reconocera, entre otras, “la tra-
yectoria de una gran escritora
como es JuliaNavarro”.

El 23 de abril todos los libros contaran con un 10% de descuento
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del Libro de Euskadi):

E 1 gerente de Camara, una
de laslibrerias con masso-
lera de Bilbao, asegura

que en los mas de ochenta anos

de historia de este establecimien-
to la esencia del libro no ha cam-
biado: “un mont6én de hojas en-
cuadernadas y encoladas a unas
portadas”. Sin duda, un mecanis-
mo sencillo pero efectivo con el

que se logran encerrar, si quiera a

veces, las sensaciones mas com-

plejas.

—¢Cuales han sido los cambios
principales que ha vivido Camara
en los altimos anos?

—Ha habido muchos, sobre to-
do en la manera de gestion, la in-
corporacion de las nuevas tecno-
logias sin duda ha sido una de las
mas notorias, esto ha hecho que
ahora mismo sea posible solicitar
cualquier libro editado en el
mundo, y ha transformado com-
pletamente los sistemas de ges-
tion de las librerias, haciéndolos
mas eficaces en un sentido pura-
mente mercantilista, peroasuvez
se ha perdido un poco el papel de
librero como “artesano del libro”.

—:Qué diferencia a Camara de
cualquier otra libreria? ;Cuales
son sus fondos mas singulares?

—En primer lugar, es un nego-
cio familiar e independiente, y
desafortunadamente cada vez
quedan menos negocios de este
tipo en la Villa. Por otro lado, lo
que nos distingue de otras libreri-
as es nuestro fondo, tenemos co-
mo todas, una seccion de narrati-
vay ensayo, pero estamos muy es-
pecializados en arquitectura, ar-
te, cine, fotografia, diseno e histo-
ria. Esto ha creado un ambiente y
un publico muy artistico dentro
del establecimiento, motivo por
el que hemos comenzado areali-
zar pequenas exposiciones de
pintura, escultura... Ademas,
practicamente tenemos todos los
periodicos y revistas que llegan a

(Coordinador de las Ferias

“Cada vez se publica mas. En torno a
70.000 titulos anuales en el Estado, 3.200
en la CAV, de los cuales 1.600 en euskera”

KEPA TORREALDAI
(Presidente de la Asociacion
de Libreros de Bizkaia):

“El libro forma parte de la sociedad,

y como ella, evoluciona continuamente
exigiendo un gran esfuerzo a los libreros”

Javier Camara, gerente de la Libreria Camara

“Se ha perdido el papel de librero
como artesano del libro”

Bilbao, lo cual hace que cuando
alguien no encuentra una publi-
cacion nosutilice como recurso.

—cEstan notando la implanta-
cion de las grandes superficies?

—Nosotros en la libreria no.
Los grandes peces se pelean
con los grandes peces; sin em-
bargo, esta afirmacion no es del
todo valida ya que numerosas
librerias independientes han
ido desapareciendo estos ulti-
mos anos. Por contra, también
han aparecido librerias peque-
nasy muy buenas. Lo que si esta
provocando la implantacién de
estas grandes cadenas es que
descienda un poco la calidad
en el asesoramiento de libros ha-
cia el cliente, pero pienso que es
algo innato a cualquier gran su-
perficie.

“Pienso que es
importantisimo
que librerosy
autores de Bilbao
vayan de la mano”

—Pero ustedes tienen clientes
fieles. ¢:Hay grandes lectores en
Bilbao?

—Si tenemos muchos, pero la
verdad que la expresion “clien-
te fiel” no me gusta porque en
muchos casos son mas amigos
que clientes. Pienso que es un
error tratar alos amigos que vie-
nen todas las semanas o todos
los meses a por sus libritos como
clientes, porque no solamente
vienen a por los libros, vienen a
pasar un rato curioseando, in-
tercambiando opiniones, a to-
marnos un poco el pelo, o aque
se lo tomemos... Y en Bilbao no
hay grandes lectores, hay gran-
disimos lectores, estan ahi sin

Javier Camarajunto a unaescultura de Kiko Miyares

mostrarse, pero son una auténti-
calegion. Creo que la ciudad tie-
ne que estar orgullosa del nivel
de buenoslectores que tiene.

—¢Qué es lo que mas estan ven-
diendo?

—Si hablamos de titulos en con-
creto, son El corazon helado de Al-
mudena Grandes o La sangre de
los inocentes de Julia Navarro.

También se esta vendiendo mu-
cho Las mujeres que leen son peligro-
sas, un libro de la editorial Mae-
va, que tiene una edicién precio-
say en el que se hace un recorri-
do artistico y fotografico con la
mujer lectora como objeto.

—¢Cuales son los principales
problemas que debe afrontar
una libreria como lasuya?

JAVIER CAMARA

(Gerente de la Libreria Camara,

C/ Euskalduna, 6-8):

“En Bilbao no hay grandes lectores, hay
grandisimos lectores, que estan ahi sin
mostrarse, pero son una auténtica legion”

—Aunque estamos en el centro,
la nuestra no es una calle muy
transitada, esto hace que tenga-
mos que estar constantemente
reinventandonos y actualizando-
nos... pero yo no lo definiria
exactamente como un proble-
ma, porque después de tantos
anos, se ha convertido en un ha-
bito mas que en un problema.

—¢Apoyan a los nuevos autores
y autoras de Bilbao? ¢Colocan
sus libros?

—Pienso que es importantisi-
mo que los libreros y los autores
de Bilbao vayamos cogidos de la
mano. Sobre todo con los nove-
les, ya que de alguna manera so-
mos el primer escaparate que tie-
nen. Y si los autores venden, las
editoriales lo tendran mas facil
para seguir editandoles y los li-
breros estaremos mas contentos
porque venderemos mas. Es bue-
nisimo para todos. Las librerias
siempre debieran estar al servi-
ciodelosautores, porque enuna
libreria trabajamos con lo que és-
tos producen. Seria ilogico ac-
tuar de otra manera. Y hacemos
basicamente lo que nos piden,
escaparates, firmas, charlas, co-
loquios, publicidad por web... lo
que quieran, este espacio nues-
tro, es suyo en gran media, con lo
cual siempre tiene que estar
abierto e interactuando con
ellos.

—¢Qué ssignifica paraustedes el
Diadellibro?

—El Dia del Libro es un home-
naje que se le hace al mundo
del libro una vez al ano. Enton-
ces es un dia un poco festivo para
los libreros. Sacamos el libro a
la calle, en unos stands, nos jun-
tamos, nos llueve un montéon y
luego nos quejamos de todos
los libros que se nos han perdi-
do por la lluvia. Es la particula-
ridad que tiene el Dia del Libro
en Bilbao.



